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El pasado 20 de agosto, se realizo en Montevideo la primera reunion del Consejo Directivo de
el programa de cooperacion BPR entre ALAIy el Banco Interamericano de Desarrollo (BID). Los
bienes publicos regionales (BPR) son bienes, servicios o recursos que sean producidos vy
consumidos colectivamente por el sector publico y, donde sea apropiado, por el sector privado
sin fines de lucro en un minimo de tres paises miembros prestatarios del BID. La Iniciativa se
enfoca en BPR que tengan el potencial de generar beneficios significativos comunes v efectos
indirectos positivos. Los efectos indirectos pueden expresarse en términos de alcance (los
beneficios se extienden mas alld del sector en el que estaba enfocado originalmente) y/o
escala (los beneficios se extienden mas alla del grupo inicial de pal'ses)1.

El programa tiene como objetivo promover la generacion de herramientas que permitan
aumentar el comercio intrarregional en America del Sur, potenciando el uso de internet como
herramienta de facilitacion comercial y generando el conocimiento necesario para el disefio de
politicas publicas que fomenten el desarrollo del ecosistema digital. Este objetivo se buscara
concretar mediante tres vias:

(a) la generacion de trabajos de investigacion y disefio de politicas publicas en temas
claves para el desarrollo de la economia digital regional;

(b) la produccién de programas de capacitacion destinados a organismos publicos
encargados de politica de internet, con el fin de potenciar la informacion y materias
necesarias para aprovechar mejor las potencialidades de la economia digital; y

(c) la diseminacion de los trabajos vy recomendaciones consensuadas en el marco de
este proyecto mediante talleres publico-privados y plataformas digitales innovadoras.

" Para ver mas informacion sobre los BPR véase: https://www.iadb.org/es/sectores/comercio/bienes-publicos-regionales/caracteristicas
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El Consejo Directivo del programa esta compuesto por instituciones gubernamentales de 5
paises: Subsecretaria de Relaciones Econdmicas Internacionales (SUBREI), Ministerio de
Economia, Fomento y Turismo de la Republica de Chile; el Ministerio de Tecnologias de la
informacion y la Comunicacion (MITIC), de la Republica de Paraguay; el Instituto de Promocion
de Inversiones e Imagen Pais (Uruguay XXI) de la Republica Oriental del Uruguay; la Secretaria
de Gestion e Innovacion Publica de Argentina (en proceso de definicion) y las secretarias de
Comunicaciones y Transportes, y de Economia de México, ademas de ALAI y el Departamento
de Integracion y Comercio del BID.

En linea con la recomendacion #10 del Dialogo Empresarial de las Américas (ABD)2 que llama
a ‘Incorporar disposiciones sobre comercio digital de alta calidad a las negociaciones
comerciales y los procesos de integracion regional para respaldar el desarrollo de una
economia digital sostenible, incluidos los compromisos de facilitar los flujos de datos
transfronterizos y de abstenerse de implementar requisitos de localizacion de datos”, el
programa propone realizar trabajos cuatro trabajos de investigacion que permitan ofrecer
recomendaciones de politica publica en temas clave de la economia y el comercio digital
regional:

e Eliminacion de barreras al comercio regional: los desafios de logistica. Este trabajo
debera analizar el impacto negativo de las barreras logisticas al comercio tanto de
bienes fisicos como digitales descrita en estudios anteriores realizados por Kati
Suominem (2017)° y Nigel Cory y Daniel Castro (2018)". También debe procurar medir
los beneficios que podria conllevar la remocion de dichas restricciones y la mejora de la
provision de servicios logisticos que pudiesen lograrse a partir de ajustar los marcos
normativos nacionales a partir de las mejores practicas: i) implementadas en acuerdos
comerciales internacionales que puedan hacerse extensivos, ii) transformar o adaptar
las empresas estatales dedicadas a los servicios postales y entrega de mercancias, V ii)
creacion de incentivos a la creacion de nuevos proveedores. Sera necesario tambien
delinear un plan posible u hoja de ruta prospectiva para, mediante la eliminacion
progresiva de barreras se produzca una baja de costos y una mejora logistica, y de ese
modo, se puedan desarrollar nuevas cadenas de valor apuntando a tener un mercado
mas integrado y armonizado en sus reglas que permita, a su vez, impulsar un enfoque
mas integrado de lo digital y lo fisico.

e Expansion de medios de pagos digitales y herramientas financiera para las PyMES y
MiPyMES regionales. En linea con la recomendacion #9 del ADB que llama a “incentivar
la aceptacion de medios de pago digitales para el desarrollo del comercio digital y
garantizar el compromiso de digitalizar los flujos financieros del sector publico para
aumentar la transparencia y la inclusion”, este trabajo debera describir los progresos y

2 Informe “Accidn para el Crecimiento: Recomendaciones de Politicas y Plan de Accién 2018-2021 para el crecimiento en las
Américas” presentado Didlogo Empresarial de las Américas a los Jefes de Estado en la Ill Cumbre Empresarial de las Américas y la
VIII Cumbre de las Américas en Lima, Peru.

% Kati Suominen (2017): “Ampliacién del Comercio Digital en América Latina y el Caribe?” desarrollado por ConnnectAmericas y
ALAI

* Nigel Cory y Daniel Castro (2018): “Elaboracién de una agenda comercial digital abierta e innovadora para América Latina”,
Information Technology and Innovation Foundation (ITIF).



http://americasbd.org/ABD%20-%20Accion%20Para%20el%20Crecimiento.pdf
http://americasbd.org/ABD%20-%20Accion%20Para%20el%20Crecimiento.pdf
http://americasbd.org/es/cumbre-empresarial-de-las-americas-2018/
https://late.online/wp-content/uploads/2017/04/Late_Study_Full_ESP.pdf
http://www2.itif.org/2018-comercio-digital-america-latina.pdf
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el gran momento que esta brindando la digitalizacion y la penetracion de teléefonos
inteligentes en el desarrollo de nuevas herramientas financieras y en la creacion de
empresas “fintech”. Medicion de su contribucion econémica y proyectar su crecimiento.
Destacar avances, nuevos modelos de negocios, oportunidades (por ejemplo, reduccion
de la informalidad, mejora de la trazabilidad), y proyecciones de crecimiento. También
debera destacar buenas practicas regulatorias y politicas de incentivos que pueden
implementarse a nivel regional a nivel regional.

e Maximizando los beneficios del uso de plataformas: las TravelTech. Las nuevas
plataformas digitales globales estan cambiando significativamente el comercio digital
global y latinoamericano, creando nuevos mercados y dinamizando el uso de recursos
ociosos vy por ende mejorando la productividad. Diversos academicos estan tratando de
entender mejor el funcionamiento de estos mercados de multiples lados y sus
implicancias. Sin embargo, hace falta comprender mejor sus caracteristicas particulares
en paises en desarrollo y como estan impactando en areas como el comercio,
hospedaje, transporte urbano y el turismo. En este trabajo se buscara analizar el sector
llamado de “TravelTech” a fin de comprender mejor sus caracteristicas, alcances,
beneficios, barreras e implicancias estrategicas para el desarrollo de ciudades grandes,
medianas y pequenas en A. Latina. El estudio de caso debe buscar, ademas, como
estimular abordajes regulatorios que permitan maximizar el impacto positivo a nivel
regional.

e Regulacion de intermediarios y creacion de contenidos: Nuevas perspectivas en un
entorno digital. Este trabajo busca analizar los marcos regulatorios vigentes respecto
de la responsabilidad y labor de los intermediarios en Internet y su impacto sobre la
creacion, diseminacion y acceso a contenidos. Tambien debe procurar hacer lo propio
con la normativa corriente de derechos de autor, privacidad y comercio electronico de
modo comparado. De este modo se busca analizar las tendencias y escenarios posibles
a futuro con especial atencion a ver si estos daran lugar a un ambiente propicio para la
innovacion y la creacion de contenidos locales en Ameérica Latina, que sirvan de base
para el despliegue de la Economia Digital en la Region. Se debera prestar especial
atencion a los avances realizados en materia de acuerdos comerciales bilaterales vy
multilaterales y sus implicancias para el desarrollo del entorno tecnologico en la
region. Las recientes directivas europeas de Copyright y Privacidad (GDPR) generan
amplios debates sobre como deberia posicionarse la region normativamente teniendo
en cuenta su fisonomia, necesidades vy principales desafios, y las negociaciones
comerciales y en particular de comercio electronico aprobados y en curso. El trabajo
debera delimitar v jerarquizar prioridades y principios claves a sostener regionalmente
(por ejemplo, la libertad de expresion, el flujo transfronterizo de datos, comercio
electrdnico, etc.) para el desarrollo de su ecosistema y economia digital,

El programa preve realizar talleres con policymakers y stakeholders locales que permitan
consensuar recomendaciones de politica publica y, al mismo tiempo, fijar una hoja de ruta de
cooperacion publico-privada. Esta discusion y testeo de las recomendaciones sera necesario
para reducir las asimetrias de informacion, y refinar/precisar las recomendaciones a fin de
puedan ser de real utilidad, aplicacion practica y adecuacion a la normativa nacional.

Entre otras actividades, el programa preve ser de soporte del ProSur en temas digitales y de
apovar procesos de dialogo comercial como APEC, Alianza del Pacifico, Mercosur-UE, T-MEC y
el Tratado de Integracion Progresista de Asociacion Transpacifico (CPTPP). También se
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realizaran actividades de capacitacion y diseminacion para la difusion de los trabajos mediante
talleres tipo “bootcamp’, preparacion de policy briefs y modulos de entrenamiento.



